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Wer ist Soapy?

Was machen wir?

Soapy produziert und vertreibt ein kleines, 
saisonales Sortiment aus qualitativ hochwertigen 
festen Pflegeseifen für Hände, Körper und Haare.

Wie machen wir das, was wir tun?

Die modernen Produkte von Soapy werden in 
liebevoller Handarbeit und aus 100% natürlichen 
und regionalen Inhaltsstoffen in Österreich 
hergestellt.

Warum machen wir das, was wir tun?

Soapy möchte einen Beitrag zum Umweltschutz 
und zur nachhaltigen Produktion von 
Pflegeprodukten leisten und dabei seinen 
Kunden:Kundinnen eine wahre Wohltat für ihren 
Körper bieten.
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Wettbewerb,	Stärken	der	eigenen	Marke

 ʃ Seifen für Hände, Körper und Haare
 ʃ Nachhaltigkeit
 ʃ Herstellung in Handarbeit
 ʃ Hochpreisig durch hohe Qualität
 ʃ 100% regionale und natürliche Inhaltsstoffe
 ʃ Kreativ, modern und farbenfroh

 ʃ Wohltat für den Körper
 ʃ Umweltfreundlich
 ʃ Keine Massenware
 ʃ Vertrieb und Bekanntheit auf nationaler Ebene
 ʃ Erhältlich in ausgewählten Shops
 ʃ Erhältlich auf der Webseite

Charakteristik
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Wettbewerb,	Konkurrenz
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Wettbewerb,	Konkurrenz

Hauptprodukt: 
feste Seifen

Herstellung in 
Handarbeit

Preisklasse:  
über € 7 pro Stk.

regionale 
Inhaltsstoffe

natürliche 
Inhaltsstoffe

nationaler 
Vertrieb

kreativ, modern,  
farbenfroh

Wohltat für  
den Körper

Umwelt-
freundlich

Online 
erhältlich

Soapy ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Alpine Cosmetics ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Duschbrocken ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Everdrop ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Fair Squared ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Grüne Erde ›‹ ›‹ ›‹

manna ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

nativseifen ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Nature Box ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Natur für dich ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Reines Glück ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Sunday Natural ›‹ ›‹

velvety ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Wunderberg ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Wurzelstock ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹ ›‹

Hinweis: Hellgrau markierte Konkurrenten haben eine Ähnlichkeit zu Soapy in mind. 7 Kategorien
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Wettbewerb,	Konkurrenz
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Wettbewerb,	Konkurrenz
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Wettbewerb,	Konkurrenz
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Wettbewerb,	Konkurrenz
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Wettbewerb,	Konkurrenz
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Wettbewerb,	Konkurrenz
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Wettbewerb,	Konkurrenz

Werden die Online-Markenauftritt der zuvor identifizierten relevanten Wettbewerber:innen miteinander 
verglichen, fällt schnell auf, dass sich Farben nicht unbedingt wiederholen und auch in der Farbgestaltung 
auch kein erkennbares Muster gibt. Die ausgewählten Wettbewerber:innen präsentieren ihre Produkte 
entweder durch kräftige Akzentfarben (siehe manna) oder aber verzichten fast zur Gänze auf die 
Verwendung von Farben und lassen im Online-Auftritt die Farben der bunten seifen in den Vordergrund 
des Markenerscheinungsbildes treten (siehe Duschbrocken).
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Wettbewerb,	Konkurrenz

Im deutschsprachigen Raum bzw. in Österreich 
wurden durch eine umfassende Recherche 
insgesamt 14 relevante Wettbewerber:innen 
identifiziert, wobei bei einem näheren Vergleich 
der einzelnen Marken nur mehr sechs direkt 
mit Soapy vergleichbare Marken in die weitere 
Analyse mit aufgenommen wurden.
Die ausgewählten Marken stehen für  
qualitative Inhaltsstoffe, Umweltbewusstsein 
und nachhaltigkeit; einige davon verbinden 
diese Werte mit Kreativität und Dynamik, andere 
mit Ruhe und Entspannung. Starke Schlagwörter 
in Verbindung mit den Marken sind zudem 
Vertrauen und Verantwortung.
Preislich bewegen sich die Produkte alle eher im 
hochpreisigen sektor, wobei als dieser ein  

Preis pro stück ab € 7,– angenommen wurde;  
nur wenige Wettbewerber:innen verkaufen 
Produkte unter diesem Preis.
Ohne Ausnahme sind die Produkte von allen 
Wettbewerber:innen online über die eigene 
Webseite erhältlich, die meisten sind zudem 
ebenso in regionalen Shops erhältlich.
Gestalterisch ist die Qualität der Online-
Webauftritte des Wettbewerbs durchwachsen. 
Abgesehen von der sehr unterschiedlichen 
Anwendung von Farben, sind auch die 
verschiedensten Arten von Bildwelten auffindbar: 
von professionelle studio-Produktfotos, 
Fotos von Menschen mit dem Produkt bis 
Schnappschüssen mit entsprechend niedriger 
Qualität ist alles auffbindbar. Das Design der 

Webseiten ist auch auf den einen mehr, auf 
anderen weniger ansprechend. Insgesamt 
gehört wohl der Großteil der Webseiten einem 
Webdesign-Relaunch unterzogen, in dem Design- 
und Usability-Anforderungen auf den neuesten 
Stand gebracht werden. 
Gerade eine jüngere Zielgruppe wäre durch ein 
ansprechendes Design und eine einwandfrei 
funktionierende Webseite wohl sehr schnell 
zu gewinnen und die Tatsache, dass gerade 
diese Aspekte bei der Konkurrenz noch 
verbesserungswürdig sind, kann der Marke 
Soapy einen Vorsprung verschaffen. Besonders 
sollte hierfür auch auf einen ansprechenden, 
modernen stil, abgestimmte Farben und eine 
einheitliche Bildsprache geachtet werden.

Ergebnisse
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Wettbewerb,	Marktentwicklungen	und	Prognosen

Quelle: https://de.statista.com/outlook/cmo/beauty-personal-care/dekorative-kosmetik/naturkosmetik/oesterreich

Umsatz
Laut aktuellen Marktentwicklungen in Österreich im Segment 
„Naturkosmetik“ können Prognosen für die nächsten vier Jahre 
aufgestellt werden. Der Umsatz im Segment Naturkosmetik beträgt 
2023 in Österreich etwa € 49,40 Mio. Laut Prognose wird im Jahr  
2027 ein Marktvolumen von € 67,83 Mio. erreicht; dies entspricht  
einem jährlichen Umsatzwachstum von 8,25%. Umgerechnet auf  
die Bevölkerungszahl werden in diesem Markt im Jahr 2023 etwa  
€ 5,44 pro Kopf umgesetzt.
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Wettbewerb,	Marktentwicklungen	und	Prognosen

Sieht man sich die Präferenzen der Vertriebskanäle über die Jahre 
hinweg an, ist eine deutliche tendenz hin zu Online-Vertriebskanälen 
zu erkennen. „Online“ umfasst Käufe physischer Güter im Online-
Einzelhandel. Der Abschluss des Kaufvertrages kommt somit über das 
Internet – via Desktop-Computer, Tablet oder Smartphone – zustande. 
Der Vertriebskanal „Offline“ umfasst alle Käufe in Ladengeschäften, im 
Telesales bzw. per Mailorder (z. B. durch Print-Kataloge).

Vertriebskanäle

Quelle: https://de.statista.com/outlook/cmo/beauty-personal-care/dekorative-kosmetik/naturkosmetik/oesterreich
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Wettbewerb,	aktuelle	Trends

Quelle 1: https://www.stern.de/gesundheit/haut/feste-gesichtsreinigung--nachhaltiger-trend-fuer-alle-hauttypen-30612076.html
Quelle 2: https://www.ndr.de/ratgeber/verbraucher/Fluessig-oder-fest-Welche-Seife-besser-fuer-Haut-und-Umwelt-ist,seife176.html
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Wettbewerb,	aktuelle	Trends

Quelle 1: https://www.cash.at/industrie/news/trendstudie-kosmetikbranche-setzt-auf-nachhaltige-verpackungen-28038
Quelle 2: https://www.apotheken-umschau.de/gesund-bleiben/koerperpflege/umweltfreundliche-hautpflege-916045.html
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Wettbewerb,	SWOT-Analyse

Hochwertige Produkte mit Herstellung in handarbeit.   
Die Inhaltsstoffe sind natürlich und regional. Die Produkte 
werden umweltfreundlich und nachhaltig hergestellt.  
Die Produkte sind online erhältlich.

Alleiniger Fokus auf feste seifen. Aktuell hohe nachfrage 
nach umweltfreundlichen Pflegeprodukten. Die Marke tritt 
kreativ, modern und farbenfroh auf und spricht durch 
das Thema „Pflege“ ein potenziell breites Publikum an. 
Marktentwicklung geht in Richtung Nachhaltigkeit. Hohe 
Kundenbindung möglich. Aktuelles, funktionales Webdesign.

Steigender Wettbewerb bei Naturkosmetik. Markt auf 
nationaler Ebene durch großen Wettbewerb eventuell 
bereits gesättigt. Eventuell fehlende Vertrauenswürdigkeit 
durch Unbekanntheit.

Hohe Preisklasse ist nicht für jede:n leistbar. 
saisonabhängige Inhaltsstoffe können nicht immer 
beschaffen werden. Regionale Produktion ist teuer.  
Kleines sortiment.

Stärken

Chancen Risiken

Schwächen
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Wettbewerb,	SWOT-Analyse

Die hochwertigen, in Handarbeit hergestellten 
Produkte von Soapy sind mit ihren regionalen und 
natürlichen Inhaltsstoffen einzigartig – kaum 
ein:e Wettbewerber:in produziert Pflegeprodukte 
mit ausschließlich regionalen Inhaltsstoffen. 
Durch den alleinigen Fokus auf feste Seifen 
spricht die Marke ein potenziell sehr breites 
Zielpublikum an, denn das Thema „Pflege“ ist für 
jede:n interessant. Zudem sorgt die nachhaltige 
Herstellung und der positive Einfluss auf das 
Klima für hohe Loyalität der Kunden:Kundinnen.

Obwohl zwar der Wettbewerb im Sektor der 
Naturkosmetik sehr groß ist, steigt auch die 
nachfrage nach umweltfreundlichen und 
nachhaltigen Produkten stets. Die etwas höhere 
Preisklasse und das kleine Sortiment, welches 
teilweise aus saisonabhängigen Produkten 
besteht, könnte jedoch beim aktuell großen 
Wettbewerb einen Nachteil für die Marke ergeben, 
ebenso ist aufgrund der Unbekanntheit der 
Marke noch kein Vertrauen in die Qualität der 
Produkte vorhanden.

Ergebnisse
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Zielgruppe,	Werte

Wirtschaftlichkeit & sicherheit

Die Zielgruppe von Soapy legt viel Wert auf Regionalität und Seriosität. In ihrer 
konservativen Art mag die Zielgruppe heimatverbundene Betriebe und eine 
nachhaltige, regionale Produktion von qualitativ hochwertigen Produkten. 
Die Zielgruppe ist zudem sehr loyal und achtet bei Kaufentscheidungen auf 
Vertrauenswürdigkeit und Fairness.

nachhaltigkeit & Umwelt

Die Zielgruppe von Soapy sieht sich selbst gerne in der Rolle des 
„Weltverbesserers“. Es wird gerne regional und umweltfreundlich eingekauft und 
dabei wird viel Wert auf die Herkunft der qualitativ hochwertigen Inhaltsstoffe der 
Produkte gelegt. Die Zielgruppe hat ein hohes Umweltbewusstsein und obwohl 
sie  durch ihre bodenständigen Wurzeln nicht auf der Seite des Aktivismus steht, 
ist sie bereit, Veränderungen, die mit Maßnahmen zum Umweltschutz auftreten, 
zu akzeptieren.

Innovation & Design

Neben dem Streben nach höchster Qualität, für die die Zielgruppe auch bereit ist, 
mehr Geld auszugeben, lässt sich die Zielgruppe auch von kreativen, innovativen 
Ideen begeistern, sie lässt sich zudem in ihren Kaufentscheidungen auch durch 
das Design und die Gestaltung eines Produktes beeinflussen, die Qualität und 
die Inhalte des Produktes sind jedoch vorrangig. Die Zielgruppe ist weltoffen, 
leidenschaftlich, kreativ und probiert gerne Neues aus.

Quelle: https://die-werteentwicklung.de/blog/artikel/b2b-kommunikation-teil-1-durch-zielgruppenanalyse-die-wertschoepfung-erhoehen/
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Zielgruppe,	Herausforderungen	&	Probleme

Die Zielgruppe von Soapy möchte regionale und saisonale Produkte zur wohltuenden 
Pflege ihres Körpers einkaufen. Dabei achtet sie besonders auf die Qualität und die 
herkunft der Inhaltsstoffe und auf eine umweltfreundliche und nachhaltige Produktion. 
Sie erwartet transparenz und Vertrauenswürdigkeit von einer Marke und ist bereit, 
dieser lange treu zu bleiben.

Die Zielgruppe von Soapy möchte einen Beitrag zu einem besseren Klima und einer 
umweltfreundlicheren Produktion von Pflegeprodukten leisten. Sie möchte aus Produkte aus 
dem Ausland verzichten und regionale Betriebe, auch für einen teureren Preis, unterstützen. 
Mit dem Erwerb eines Produktes möchte sie auf nachhaltige Art und Weise ihrem Körper etwas 
Gutes tun und dabei kein schlechtes Gewissen gegenüber der Umwelt haben.

Herausforderungen

Probleme
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Zielgruppe,	Herausforderungen	&	Probleme

Um die Herausforderungen und Probleme der Zielgruppe zu lösen, bietet Soapy ein saisonales sortiment 
aus qualitativ hochwertigen festen Pflegeseifen für Hände, Körper und Haare. Die Produkte von Soapy 
werden in liebevoller handarbeit und aus 100% natürlichen und regionalen Inhaltsstoffen in Österreich 
hergestellt. Soapy möchte damit einen Beitrag zum Umweltschutz und zu nachhaltiger Produktion von 
Pflegeprodukten leisten und dabei seinen Kunden:Kundinnen eine wahre Wohltat für ihren Körper bieten.

Wie	helfen	wir?
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Soziale Lage

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung Tradition
P�ichterfüllung,

Ordnung
Individualisierung, 

Selbstverwirklichung, Genuss
Multi-Optionalität,

Pragmatismus
Refokussierung,
neue Synthesen

Modernisierung Neuorientierung

Traditionelle
10 %

Konsumorientierte
Basis
9 %

Hedonisten
11 %

Nostalgisch-
Bürgerliche

12 %

Adaptiv-
Pragmatische

Mitte
14 %

Progressive
Realisten

7%

Performer
9 %

Postmaterielle
11 %

Kosmopolitische
Individualisten

6 %
Konservativ-
Etablierte

11 %

Zielgruppe,	Sinus-Milleus®	Österreich

Quelle: https://www.sinus-institut.de/sinus-milieus/sinus-milieus-oesterreich

Durch die hellrote Fläche soll die Streuung der 
Zielgruppe dargestellt werden. Die Zielgruppe wird 
fast zur Gänze perfekt repräsentiert vom Millieu 
der Postmateriellen (11 % der Österreich:innen). 
Jedoch nicht zu übersehen ist auch das Millieu der 
Konservativ-etablierten, da die Zielgruppe sehr 
heimatverbunden ist und viel Wert auf Regionalität 
und Saisonalität legt. Insgesamt befindet sich die 
Zielgruppe zwischen der oberen Mittelschicht 
und der Mittelschicht und ist dort nicht deutlich 
einer Schicht zuordenbar. Die Zielgruppe befindet 
sich nicht in der unteren Mittelschicht und ist auch 
kaum dem Bereich der Neuorientierung zuordenbar. 
Genuss und selbstverwirklichung sind deutliche 
Werte der Zielgruppe, sie gehört jedoch nicht 
dem Millieu der progressiven Realisten oder der 
kosmopolitischen Individualisten an.
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Zielgruppe,	Werte

Die Zielgruppe von Soapy ist heimatverbunden 
und unterstützt gerne regionale Betriebe, auch 
wenn das heißt, dass Produkte etwas teurer sind. 
Die Zielgruppe ist tendenziell wohlhabender, gibt 
ihr Geld aber nicht für unzählige Markenprodukte 
und Luxusgüter aus, sondern kauft bedacht und 
bleibt ihren Lieblingsmarken treu. Die Zielgruppe 
legt sehr viel Wert auf qualitativ hochwertige 

Inhaltsstoffe und eine nachhaltige und 
umweltfreundliche Produktion ihrer 
Verbrauchsgüter und möchte mit ihrem Einkauf 
einen verantwortungsvollen Umgang mit 
ressourcen unterstützen. Aktivismus (z.B. 
Mitmachen bei Demonstrationen) betreibt 
die Zielgruppe nicht – das lässt sich mit ihrem 
ruhigen und erwachsenen Charakter nicht 

vereinbaren. Trotz der Bodenständigkeit 
ist die Zielgruppe aber auch bereit, neues 
auszuprobieren und sie gibt jungen, modernen 
Unternehmen gerne eine Chance. Die Zielgruppe 
lebt einen trendigen „high-end-Lifestyle“, bei 
dem jedoch nachhaltigkeit und Funktionalität 
der Produkte im Vordergrund stehen. 

Ergebnisse
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Zielgruppe,	Moodboard



01 Verstehen, 27

Zielgruppe,	Markenpersönlichkeit

… ist 28 Jahre alt,
… hat ein abgeschlossenes Bachelor-studium, 
… wohnt in einer großen Wohnung am stadtrand, 
… lebt in einer Partnerschaft, 
… hat einen großen hund,
… arbeitet selbstständig als Designerin von zu Hause aus
… fährt ein kleines E-Auto

hobbies und Interessen

Reisen, Wandern, Yoga, gesunder Lifestyle,  
Haut- und Haarpflege, Gesellschaft, Theater, 
Kunst, Museen und Ausstellungen, Musik

Charakter

heimatverbunden, empathisch, ambitioniert, 
verantwortungsbewusst, bodenständig, fair,  
bunt, skeptisch, selbstbewusst, kreativ

Soapy…
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02	Kombinieren

2. Werte
1.	 Personas

3.	 Essenz
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hobbies und Interessen

Familie, Haustiere und Hundetraining, Lesen, Wandern, Yoga,  
Haut- und Haarpflege, Basteln mit den Kindern, gesund Kochen

Einflüsse

Social Media, Partner, andere Eltern, Zeitschriften, Bücher

Personas

Charakter und Persönlichkeit

kreativ, verantwortungsbewusst, bodenständig, fair, ambitioniert, 
modern, erwachsen

Anne-Marie Mayrhofer

Alter: 34 Jahre
Beziehungsstatus: in einer Partnerschaft
Familie: zwei Kinder (Bub mit 16 Monaten und Mädchen mit 4 Jahren)
Haustiere: zwei Katzen und ein Hund (Stafford Mix)
Wohnort: großes Haus am Stadtrand von Wien
Ausbildung: abgeschlossenes Studium „Wirtschaftspädsgogik“
Beruf: geringfügig beschäftigte Personalberaterin von zu Hause aus
Primäres Transportmittel: kleines E-Auto
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hobbies und Interessen

Kunst, Literatur, Fotografie, Wein, Gesellschaft, Theater, Freunde, 
Tierschutz, Nachhaltigkeit, Second Hand Shopping

Einflüsse

Social Media, Freunde, Lehrende an der Uni, Gespräche mit Fremden

Personas

Charakter und Persönlichkeit

neugierig, kreativ, gesellig, empathisch, nachhaltig, ehrgeizig, 
respektvoll, demütig, bodenständig, vintage

stefan Kainrath

Alter: 26 Jahre
Beziehungsstatus: single
Familie: zwei Eltern und eine jüngere Schwester (21 Jahre)
Haustiere: keine
Wohnort: bei seinen Eltern im Dachgeschoss des Familienhauses in Traun
Ausbildung: studiert Bildhauerei und Fotografie an der Kunstuni Linz
Beruf: arbeitet geringfügig als Kellner in einem Abendlokal
Primäres Transportmittel: Fahrrad und öffentliche Verkehrsmittel
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hobbies und Interessen

Garten, Beruf, Bücher, Familie, Sport und Laufen, Gymnastik, 
Körperpflege, Lesen, Geschichten und Märchen, Business

Einflüsse

Ehepartner, Geschäftskunden, Bücher, Radio, Fernsehen

Personas

Charakter und Persönlichkeit

selbstständig, heimatverbunden, echt, bodenständig, 
verantwortungsbewusst, sparsam, nachhaltig, gesellig

susanne hofer

Alter: 53 Jahre
Beziehungsstatus: seit 29 Jahren verheiratet
Familie: zwei erwachsene Kinder (zwei Mädchen mit 25 und 28)
Haustiere: vier Katzen
Wohnort: großes Haus im ländlichen Teil von Salzburg
Ausbildung: abgeschlossenes Studium „Design & Produktmanagement“
Beruf: Geschäftsführerin ihres eigenen Verlags für Märchenromane
Primäres Transportmittel: Auto (SUV)
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Werte

Werte der Nutzer:innen

Natürlichkeit, Nachhaltigkeit, Ästhetik 
Kunst, Regionalität, Hochwertigkeit, 
Entschlossenheit, Reinheit, Modernität, 
Tradition, Empathie, Kreativität

Unternehmenswerte

Kundenorientierung, Modernität, Fairness, 
Verantwortungsbewusstsein, Respekt, 
Bodenständigkeit, Nachhaltigkeit, Kreativität, 
Selbstbewusstsein, Entschlossenheit, 
Tradition, Reinheit, Hochwertigkeit, Ästhetik

Markenwerte

Empathie, Modernität, Reinheit, Nachhaltigkeit, 
Entschlossenheit, Kreativität, Sparsamkeit, 
Regionalität, Hochwertigkeit, Selbstlosigkeit, 
Heimatverbundenheit, Ästhetik, Tradition

Gemeinsame Werte

 ʃ Hochwertigkeit
 ʃ Modernität
 ʃ Tradition
 ʃ Nachhaltigkeit
 ʃ Kreativität
 ʃ Entschlossenheit
 ʃ Reinheit
 ʃ Ästhetik
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Essenz
nachhaltigkeit und entschlossenheit

Der Umwelt genau so etwas gutes tun, wie dem Körper. Durch den Einsatz im 
Umweltschutz und den Bezug der Inhaltsstoffe aus der Region werden die 
Wertvorstellungen des Unternehmens mit jenen der Zielgruppe kombiniert. 
Das Markendesign soll dafür die Nachhaltigkeit und die Regionalität besonders 
unterstreichen.

reinheit und hochwertigkeit

Besonders die hochwertigen Inhaltsstoffe der Seifen und die besonders reine 
und sanfte Pflege sprechen die Personen der Zielgruppe an. Die Produkte sind 
eine wahre Wohltat für Körper und Geist und das Markendesign soll dabei die 
hochwertige Herstellung der Produkte in Handarbeit hervorheben.

Ästhetik und Kreativität

Das ansprechende Markendesign, das vor allem die Farben der verschiedenen 
Seifen zur Geltung bringt, soll nicht nur schön anzusehen sein, sondern auch ein 
ganz besonderes Statement für Stil, Kreativität und Individualismus setzen.

tradition vs. Modernität

Regionalität, Bodenständigkeit und Heimatverbundenheit sollen gemeinsam 
mit modernen Werten verbunden werden, um die altersunabhängige Zielgruppe 
uneingeschränkt erreichen zu können. Die Kombination aus analogem Design und 
modernem Auftreten soll dabei die Zielgruppe mit ihren Werten und Interessen 
abholen und gleichzeitig Innovation und Veränderung transportieren.



03 GestALten, 34

03 Gestalten

3.	 Einfache	Formen
2.	Thumbnail	Sketching
1.	 Moodboard
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Moodboard

Soapy
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Thumbnail	Sketching
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Einfache	Formen
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03 Gestalten

2.	Anwendung
1. Logo

3.	Stylescape
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Logo,	Wortmarke

SOAPY

SOAPY
SOAPY

soapySOAPY

soapy

SOAPY
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Logo,	Bildmarke	(Entwurf	1)

SOAPY

SOAPY
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Logo,	Bildmarke	(Entwurf	2)
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Logo
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Anwendung
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Stylescape

Warum machen  
wir das, was wir tun?
Soapy möchte einen Beitrag zur Umwelt und zur 
nachhaltigen Produktion von Pflegeprodukten 
leisten und dabei seinen Kunden:Kundinnen eine 
wahre Wohltat für ihren Körper bieten.

Wie machen wir das,  
was wir tun?
Die modernen Produkte von Soapy werden in 
liebevoller Handarbeit und aus 100% natürlichen 
und regionalen Inhaltsstoffen in Österreich 
hergestellt.

Soapy produziert und vertreibt 
ein kleines, saisonales Sortiment 

aus qualitativ hochwertigen 
festen Pflegeseifen für Hände, 

Körper und Haare.

Ringelblume
Lavendel
Minze
Rosenblüte
Rosmarin
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04 Integrieren

2.	Entstehung	des	Logos
1.	 Essenz

3.	Stylescape
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Essenz
nachhaltigkeit und entschlossenheit

Der Umwelt genau so etwas gutes tun, wie dem Körper. Durch den Einsatz im 
Umweltschutz und den Bezug der Inhaltsstoffe aus der Region werden die 
Wertvorstellungen des Unternehmens mit jenen der Zielgruppe kombiniert. 
Das Markendesign soll dafür die Nachhaltigkeit und die Regionalität besonders 
unterstreichen.

reinheit und hochwertigkeit

Besonders die hochwertigen Inhaltsstoffe der Seifen und die besonders reine 
und sanfte Pflege sprechen die Personen der Zielgruppe an. Die Produkte sind 
eine wahre Wohltat für Körper und Geist und das Markendesign soll dabei die 
hochwertige Herstellung der Produkte in Handarbeit hervorheben.

Ästhetik und Kreativität

Das ansprechende Markendesign, das vor allem die Farben der verschiedenen 
Seifen zur Geltung bringt, soll nicht nur schön anzusehen sein, sondern auch ein 
ganz besonderes Statement für Stil, Kreativität und Individualismus setzen.

tradition vs. Modernität

Regionalität, Bodenständigkeit und Heimatverbundenheit sollen gemeinsam 
mit modernen Werten verbunden werden, um die altersunabhängige Zielgruppe 
uneingeschränkt erreichen zu können. Die Kombination aus analogem Design und 
modernem Auftreten soll dabei die Zielgruppe mit ihren Werten und Interessen 
abholen und gleichzeitig Innovation und Veränderung transportieren.
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Entstehung	des	Logos

Formgebung

Die geometrisch Form als Ausgangspunkt für das Logo stellt die Entschlossenheit und Bodenständigkeit der Marke dar. Ein starkes,  
stabiles Quadrat als Basis der Bildmarke steht für Tradition, Stabilität, Sicherheit. Die Marke Soapy ist fair, regional, nachhaltig, entschlossen  
und bodenständig und das Quadrat verbindet diese Werte. Zugleich soll die Form an das Herzstück der Marke erinnern: den Seifenblock. 
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Entstehung	des	Logos

Formgebung

Die Darstellung des Quadrats als reine Kontur steht für Raum: Raum zur Entfaltung, Raum zur Interpretation, Raum für Kreativität. Zudem wird 
das Quadrat durch die Kontur und durch die Öffnung auf einer Seite leicht und luftig; es entsteht ein Tor, an dem Ideen und Kreativität einfließen 
können. Die Marke Soapy ist kreativ und offen für Neues; durch das angepasste Quadrat entsteht Raum für diese Werte.
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Entstehung	des	Logos

Formgebung

Ein geschwungener Pinselstrich durch die Öffnung im Quadrat verleiht dem Logo Dynamik und sorgt für etwas Spannendes und Unerwartetes. Durch 
die Öffnung strömt etwas Unbekanntes ein; der freie Raum wird gefüllt mit Kreativität und Farbe. Der Pinselstrich kann zudem mit der Verwendung 
einer festen Seife assoziiert werden: Die feste Seife auf der Haut wird ähnlich aufgetragen, wie Farbe durch einen Pinsel auf eine Leinwand.
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Entstehung	des	Logos

schriftgestaltung

Die serifenlose Schrift, die die Wortmarke bildet, steht für Modernität und Stabilität. Gemeinsam mit der Geradlinigkeit und der Ruhe, die durch 
die betonten senkrechten Striche erzielt wird, schafft die Schrift durch die in sich stimmigen Strichstärkenkontraste und die teilweise offenen 
Innenräume eine Dynamik, die der Wortmarke einen ganz besonderen Charakter verleiht und für Wiedererkennungswert sorgt.
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Entstehung	des	Logos

Kombination

Die Kombination der Bildmarke mit der Wortmarke zeigt für zeitlose Eleganz des Logos. Die Wort-Bild-Marke beschreibt den inneren Konflikt 
zwischen Tradition und Modernität, zudem strahlt sie Bodenständigkeit, Entschlossenheit, sowie einen Touch an Kreativität und Farbenfrohheit 
aus. Die Kombination der ausdrucksstarken Bildmarke mit der eleganten, dynamischen Schriftart bringt die Markenwerte vollständig zusammen.
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Entstehung	des	Logos

Farbgebung

Die Farbgebung des Logos orientiert sich an den Werten der Marke Soapy. Das edle, hochwertige Dunkelblau erinnert an die Adelszeit und strahlt 
Sicherheit und Qualität aus; es steht zudem für das Weite und das Reine – so wie der Ozean. Das hellere Blau sorgt für den nötigen Kontrast zum 
stabilen, sicheren Dunkelblau und bringt durch den spielerischen Farbtupfen den Funken der Kreativität noch ein bisschen besser zur Geltung. Die 
Abstimmung der Farben strahlt Reinheit und Hochwertigkeit aus und spiegelt damit auch die Werte Marke Soapy wider.
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Entstehung	des	Logos

Weitere Designelemente

Die abfallend eingesetzte dynamische Wellenstruktur soll als weiteres Designelement das Weite und Unbegrenzte unterstreichen. Im 
Zusammenhang mit den Werten der Marke symbolisieren die Wellen Wasser, Reinheit und Pflege; Werte, die auch mit der Farbe bereits aufgegriffen 
werden. Der abfallende Einsatz im leichten Hellblau steht wiederum für den freien Raum der Interpretation: das Weite und das Unbegrenzte.
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Stylescape

Warum machen  
wir das, was wir tun?
Soapy möchte einen Beitrag zur Umwelt und zur 
nachhaltigen Produktion von Pflegeprodukten 
leisten und dabei seinen Kunden:Kundinnen eine 
wahre Wohltat für ihren Körper bieten.

Wie machen wir das,  
was wir tun?
Die modernen Produkte von Soapy werden in 
liebevoller Handarbeit und aus 100% natürlichen 
und regionalen Inhaltsstoffen in Österreich 
hergestellt.

Soapy produziert und vertreibt 
ein kleines, saisonales Sortiment 

aus qualitativ hochwertigen 
festen Pflegeseifen für Hände, 

Körper und Haare.

Ringelblume
Lavendel
Minze
Rosenblüte
Rosmarin


